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La Marca
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1.1 Version principal

El imagotipo es la representacion grafica
de la marca de uso comun en todas las
aplicaciones.

Su version horizontal en la prioritaria y
posee 3 tintas, siempre sobre fondo
blanco. Cuando estas condiciones no
sean posibles de aplicar, se utilizaran las
distintas versiones alternativas que
aparecen en este manual, y es preciso

. V4 .
Ca ll d a d Tu rI St I Ca que se respeten en su totalidad para una
correcta utilizacion de la imagen
A rge n t i n a institucional.

La relacién entre los elementos es fija e

F20222 P31 PABT1 APNBNCEITHITY D

los casos, a partir ocumento origina
digital.
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1.1 Version principal

ARTICULACION VERTICAL

Se debe utilizar la version vertical del
imagotipo cuando el contexto y el
espacio horizontal disponible no sea el
adecuado y pueda afectar su legibilidad.

Calidad Turistica
Argentina

La relacién entre los elementos es fija e

#@bﬁ?bﬂlmgﬁf%aﬁﬁf@ww YD
los casos, a partir de un documento origina
digital.
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1.2 Isotipo

La Q es el elemento central de la imagen
y comunicacion de la Calidad Turistica
Argentina.

La relacién entre los elementos es fija e

#@bﬁ?bﬁlmgﬁf%ﬁﬁf@ww YD
los casos, a partir de un documento origina
digital.
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1.3 Estructura y proporciones

El isotipo se construye en una superficie

27x modular de proporciones 27x30.

_ El valor “X” establece la unidad de
medida. De esta manera, aseguramos la
|| | correcta proporcion de la marca sobre
cualquier soporte y escala.

Ix | ] [

30x

IF-2022-131284691-APN-DNCEIT#MTY D
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1.3 Estructura y proporciones
27x 61x

ARTICULACION (HORIZONTAL Y
HEEEEEEEEEEEEEEEE NN VERTICAL)

En base a esta modulacidn, se extiende
la grilla para proporcionar las relaciones
fijas e inalterables entre el isotipo y el
logotipo tanto para su version horizontal
como vertical.

27x

Argentina

[TTTTITTTT HEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE NN
L [E—
1x Bx — [TTTTTTTTTITITITITTITITITT] [TTTTTTTITTITTTTTITTITT

30x

}SX

ge ] 35x |F-2022-131284691-APN-DNCEI T#MTYD
[ @ [T T TT I IITITTT
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1.4 Area de resguardo y tamafos minimos

VERSION HORIZONTAL

Se establece un area de proteccién en
torno a la superficie modular. El area
debera estar exenta de elementos
graficos que interfieran en la percepcion
y lectura de la marca.

® )) Calidad Turistica@y

se genera a partir del circulo amarillo

A t : central del isotipo. Sélo en la base del
rge n I n a area se aplica 1,5 de la medida y en el

resto de los lados va 1 medida.

REDUCCION MiINIMA

Como norma general, para una correcta
visualizacion y legibilidad del imagotipo,
se establece la utilizacion de un tamafio
minimo, tanto para su impresiéon como

Ca l|dad Tu ristlca @ igsdoiien | | 1 o para su aplicacion en plataformas
. ’ ] digitales.
Argentina
7 Los tamafios minimos se aplican sobre
@ s | 30 px IFs2)22<133284603:4°N-DNCEI TAMTY D
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1.4 Area de resguardo y tamafos minimos

VERSION VERTICAL

Se establece un area de proteccién en
torno a la superficie modular. El area
debera estar exenta de elementos
graficos que interfieran en la percepcion
y lectura de la marca.

‘ ‘ ‘ ‘ La construccion del area de resguardo

se genera a partir del circulo amarillo
central del isotipo. Sélo en la base del
area se aplica 1,5 de la medida y en el
resto de los lados va 1 medida.

Calidad Turistica Calidad Turistica
' Argentina

A REDUCCION MiNIMA

Como norma general, para una correcta

visualizacion y legibilidad del imagotipo,

se establece la utilizacion de un tamafo

@ @ minimo, tanto para su impresion como
para su aplicacion en plataformas

digitales.

Calidad Turistica Calidad Turistica
Argentina Argentina

L | L |
1,5cm 45 px

Los tamafos minimos se aplican sobre
16s20/22<133284693-APN-DNCEIT#MTYD
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1.4 Area de resguardo y tamafos minimos

ISOTIPO

Se establece un area de proteccién en
torno a la superficie modular. El area
debera estar exenta de elementos
graficos que interfieran en la percepcion
y lectura de la marca.

La construccion del area de resguardo
se genera a partir del circulo amarillo
central del isotipo. Sélo en la base del

area se aplica 1,5 de la medida y en el
resto de los lados va 1 medida.

REDUCCION MiINIMA

Como norma general, para una correcta
visualizacion y legibilidad del imagotipo,
se establece la utilizacion de un tamafo
minimo, tanto para su impresiéon como

@ 1em para su aplicacion en plataformas
digitales.

7 Los tamafos minimos se aplican sobre
@ 30 px 16s20/22<133284693-APN-DNCEIT#MTYD
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1.5 Version pluma (1 tinta)

@® )) Calidad Turistica
Argentina

B CTACELESTE

Calidad Turistica Calidad Turistica
Argentina Argentina
B ctaazuL ' CTAAMARILLO

El imagotipo en su aplicacion positiva a
1 tinta solo debe ser utilizada en los
colores institucionales ejemplificados en
este manual. La utilizacion de cualquier
otro color es errénea y atenta contra la
identidad de la marca.

El color preferencial para aplicar la
version pluma positiva es el CTA Celeste.

La relacién entre los elementos es fija e

#@bﬁ?bﬂlmgﬁf%aﬁﬁf@ww YD
los casos, a partir de un documento origina
digital.
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1.5 Version pluma (1 tinta)

SOBRE FONDOS DE COLOR
INSTITUCIONALES PRINCIPALES

El imagotipo en su aplicacién sobre
fondos de color a 1 tinta debe ser
utlizado calando en blanco sobre los

‘ Ca li d a d Tu risti Ca colores institucionales.
" El color preferencial para aplicar la
A rge n t I n a versién pluma negativa es el CTA

Celeste.

B CTACELESTE

@ )) Calidad Turistica @ )) Calidad Turistica
Argentina Argentina

| CTAAMARILLO

La relacién entre los elementos es fija e

szb??bﬁlm%n’%ocumento orlglna YD

los casos, a partir
digital.
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1.5 Version pluma (1 tinta)

@ )) Calidad Turistica
Argentina

B caazuLoiRecTriZ

@ )) Calidad Turistica
Argentina

B crA vERDE NORMA

@ )) Calidad Turistica
Argentina

I CTA DORADO EXCELENCIA

Calidad Turistica
Argentina

Calidad Turistica

Argentina

Calidad Turistica
Argentina

APLICACION EN COLORES
COMPLEMENTARIOS

El imagotipo en su aplicacién a 1 tinta
utilizando los colores complementarios
debe ser utlizado Unicamente en la
comunicacion de cada distincion.

La relacién entre los elementos es fija e

Fﬁbﬂ?bﬂlm%n’%ocumento orlglna YD

los casos, a partir
digital.
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1.5 Version pluma (1 tinta)

SOBRE FONDOS DE COLOR
ALTERNATIVOS

En caso de ser necesario, la aplicacién
del imagotipo en su version negativa
pluma sobre fondos alternativos a los
colores institucionales, siempre debe
utilizarse calando en blanco.

Calidad Turistica
Argentina

Calidad Turistica

Argentina

Calidad Turistica
Argentina

La relacién entre los elementos es fija e

szb??bﬂlm%n’%ocumento orlglna YD

los casos, a partir
digital.

Pégina 14 de 23



1. La marca Manual de uso de la marca Calidad Turistica Argentina | 15

1.6 Aplicacioén en valores de negro

Esta seccion muestra los equivalentes
en valores de negro de cada uno de los
colores que participan en el imagotipo.

. ” . Las versiones positivas de la marca solo
. Ca | a Tu rl Stl Ca pueden ser utilizadas en negro pleno o al
70%. Este ultimo, aplica sobre fondos

A rge n t i n a que tiene una opacidad del 0% al 30%.

En el resto de los fondos (31% al 100%),
le corresponde el imagotipo aplicado en

blanco.
CTA AMARILLO " NEGRO 30%
B CTA CELESTE I NEGRO 40%
B craazuL B NEGRO 50%

Calidad Turistica Calidad Turistica
Argentina Argentina

_ La relacién entre los elementos es fija e

0% Negro 70% 30% 31% Blanco 100% F20222 P PNBTT APNBNCEITHITY D

los casos, a partir ocumento origina
digital.
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1.6 Aplicacién sobre fondos fotograficos

Calidad Turistica
Argentina

Calidad Turistica
Argentina

Calidad Turistica
Argentina

Es muy importante que los fondos
fotograficos no perturben el correcto
reconocimiento de la marca ni atente
contra su impacto visual.

Se deben generar encuadres que
permitan la aplicacion estratégica de la
version a utilizar, teniendo en cuenta
siempre, el contraste necesario para
asegurar el impacto visual deseado.

Calidatt Turistica,
Argentina _#

IF-2022-131284691-APN-DNCEIT#MTY D
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1.6 Usos incorrectos

/0)

Calidad Turistica o)) Calidad Turistica
@ Argentina @ Argentina Q Calidad Turistica

Argentina

Argentina Argentina Argentina
Lorem ipsum A. No modificar el color de los

elementos.
D. E. F. B. No alterar la escala de los
componentes.
C. No modificar la ubicacion de los

da dTu\‘\S“Ca Calidad i s fo elementos

CalidaC '~ alidad Turistica ~)) Calidad Turistica o

rgeﬂ“‘" Argentl na N&Q-ntlna D. Nlo comprimir ni expandir los
elementos.

E. No modificar la familia tipografica.
H. - F. No sumar complementos verbales.
G. No modificar la posicién del
imagotipo.

Calidad Turistica H. Ningun elemento podra ser

Argentina eliminado.
Noa re ar ningun de t

|, tipo
If2 S0 corre tg efé%ar%y THMTYD

/o),

®)) Calidad Turistica ( O 2 Calidad Turistica < ® 2 Calidad Turistica

@@
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Color



2. Color
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2.1 Paleta de colores principales

CTA CELESTE

PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK:75,0,0,0

RBG: 0, 180, 255

HEX #00B4FF

CTA AMARILLO
PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK: 75, 0,0, 0

RBG: 255, 190, 0

HEX #FFBEOO

CTA BLANCO
CMYK: 0,0,0,0
RBG: 255, 255, 255
HEX #FFFFFF

Predominancia de los colores CTA
Celeste y CTA Blanco, acompafnados por
el color CTA Azul y los colores neutros,
de esta manera se contempla
visualmente la identidad nacional
primaria.

CTA AZUL

PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK:75,0,0,0

RBG: 0, 150, 220

HEX #0096DC

El color CTA Amarillo debe utilizarse
para acentuar o destacar, ya sea un
elemento o una pieza completa.

IF-2022-131284691-APN-DNCEIT#MTY D
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2. Color

2.2 Paleta de colores complementarios

CTA AZUL DIRECTRIZ
PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK: 100, 60, 0, 20
RBG: 0, 70, 150

HEX #004696

CTA VIOLETA IGUALDAD
PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK: 70, 70,0,0

RBG: 150, 70, 255

HEX #9646FF

CTA VERDE NORMA
PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK: 75,0, 25,0

RBG: 0, 180, 200

HEX #00B4C8

CTA GRIS COCINAR
PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK: 45, 20, 15,0

RBG: 150, 180, 200

HEX #96B4C8

Manual de uso de la marca Calidad Turistica Argentina | 20

CTA DORADO EXCELENCIA
PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK: 20, 45, 100, 0

RBG: 215, 150, 0

HEX #D29600

CTA ROSA FIESTAS
PANTONE (PMS): 0000 C
CMYK: 10, 85,0, 0

RBG: 255,0,170

HEX #FFOOAA

COLORES DE DISTINCIONES

Las distinciones del programa Calidad
Turistica poseen colores referenciales
que los representan y los diferencian
entre si. Ademas, cada uno marca una
jerarquia dentro de los niveles del
sistema.

COLORES DE SELLOS

Cada uno de los sellos tienen colores
particulares que los representan. Todos

los colores de los sellos del sistema

deben tener la tonalidad RGB mostrada

R R02Pe3 82268469 BARNIINCEIT#MTYD
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Tipografia
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3.1 Familia tipografica principal

Para titulos y textos cortos en piezas

impresas y web se utilizara la familia
S a p tipografica Asap, preferentemente en

sus variables Semibold y Regular.

ASAP SEMIBOLD

Arg ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
+1?@#$%&*( {{ };<>... 0123456789

ASAP REGULAR

Arg ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz
+1?7@#$%&* () };<>... 0123456789

ASAP ITALIC
Arg ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
+1?@#$%&*(){ };<>... 0123456789 F2022. 151284691 APN-DNCEITHMTYD

fonts.google.com/specimen/Asap
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3. Tipografia

3.2 Familia tipografica complementaria

Roboto

ROBOTO REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
+2@#S%&*(){ }:;<>... 0123456789

El imagotipo es la representacion grafica
de la marca de uso comun en todas las
aplicaciones.

Su version horizontal en la prioritaria 'y
posee 3 tintas, siempre sobre fondo
blanco. Cuando estas condiciones no
sean posibles de aplicar, se utilizaran las
distintas versiones alternativas que
aparecen en este manual, y es preciso
que se respeten en su totalidad para una
correcta utilizacion de la imagen
institucional.

ROBOTO LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
+HR@#S%&*(){ }:;<>... 0123456789

El imagotipo es la representacion grafica
de la marca de uso comun en todas las
aplicaciones.

Su version horizontal en la prioritaria 'y
posee 3 tintas, siempre sobre fondo
blanco. Cuando estas condiciones no
sean posibles de aplicar, se utilizaran las
distintas versiones alternativas que
aparecen en este manual, y es preciso
que se respeten en su totalidad para una
correcta utilizacion de la imagen
institucional.

Manual de uso de la marca Calidad Turistica Argentina | 23

La tipografia Roboto se utilizara para
cuerpo de texto en medios digitales. Se
recomienda utilizar las variables Regular
y Light.

#%}%GEQ%QQJB-APN-DNC@%M TYD

ibre en el siguiente
fonts.google.com/specimen/Roboto
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