PRESUPUESTO 2025 ANEXO |
RADIO Y TELEVISION ARGENTINA

PLAN DE ACCION
OBJETIVOS

Descripcidn del entorno operacional y situacion actual:

Por el articulo 119 de la ley 26.522 de Servicios de Comunicacion Audiovisual se cre6 Radio y Television
Argentina, actualmente en el dmbito de la Secretaria de Comunicacion y Medios dependiente de la
Presidencia de la Nacidn e inici6 sus funciones el 10 de diciembre de 2009. Su estatuto fue aprobado por el
decreto 1526 del 21 de octubre de 2009 y modificado por el decreto 1269 del 23 de agosto de 2011.

Por otra parte, mediante el decreto 70 del 20 de diciembre de 2023 se declaré la emergencia publica en
materia econdmica, financiera, fiscal, administrativa, previsional, tarifaria, sanitaria y social hasta el 31 de
diciembre de 2025.

Dicha norma, tuvo en consideracion que, a los fines de una mayor eficiencia en el funcionamiento del sector
publico, resultaba necesario efectuar una profunda reorganizacion de las empresas publicas.

Ante ello, el decreto 117 del 2 de febrero de 2024 dispuso la intervencion de Radio y Television Argentina
SE por el plazo de un (1) afio, el cual podia ser prorrogado por Gnica vez por la Jefatura de Gabinete de
Ministros.

Por ltimo, se prevé que durante el afio 2025 se incorpora la plataforma de Television Digital Terrestre que
pasara de la Empresa Argentina de Soluciones Satelitales Sociedad Anénima (AR-SAT) a la esfera de Radio
y Television Argentina.

Produccion:

En cuanto a la produccién de Radio y Television Argentina, corresponde diferenciar por una parte a la
Television Publica, en donde se programan dieciocho (18) horas de emision diaria. Se trabaja en la decision
de profundizar el sentido federal de nuestra pantalla, contribuyendo a garantizar una adecuada cobertura,
priorizando la produccion de contenidos de alta calidad y permitiendo el acceso a buenos niveles culturales
y de entretenimiento fortaleciendo el vinculo democrético con las audiencias.

El federalismo, la cultura, el deporte y el entretenimiento son nuestros grandes objetivos.

Por otra parte, corresponde sefialar que la produccién de Radio Nacional cuenta con diferentes iniciativas
para al afio 2025, entre ellas, la de afianzarse como la cadena de radios mas grande de la Republica
Argentina. Ello asi, dado que cuenta con cuarenta y nueve (49) emisoras de AM distribuidas a lo largo y
ancho del pais, que incluyen en su programacion contenidos emitidos desde la cabecera de LRAL y
contenidos locales de cada emisora. Ademas, posee cuarenta y nueve (49) emisoras de FM, que, con el
objetivo de fortalecer la union entre el interior del pais y Buenos Aires, reproducen contenidos federales
basados en la informacion, cultura, entretenimiento, deportes y turismo entre otros.

Asimismo, se encuentran en proceso de relanzamiento los auditorios de Radio Nacional en Rosario, Cérdoba
y Bariloche, integrando la produccién de contenidos artisticos con el desarrollo editorial federal.

Por otra parte, se unifican programas de AM 870, y las FM con la TV Publica y demas sefiales como
“DeporTV”, afianzando el formato de multimedios con alcance nacional, trabajando en conjunto con cada
una de las unidades artisticas de Radio y Television Argentina y deméas medios publicos. Ademas, nuestras
redes sociales y plataformas digitales trabajan en forma simultanea manteniendo una imagen y contenido
basado en la informacién nacional federal.

LRAL Buenos Aires, trabaja para afianzarse como una de las alternativas para los oyentes, siendo
competitiva, autosustentable y dindmica. Por primera vez en los Gltimos afios las cuatro (4) radios de Buenos
Aires crecen conjuntamente en las mediciones de audiencia. En el 2025, se fortaleceran sus contenidos a fin
de sostener la tendencia observada durante el afio 2024.
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Estrategia comercial y posicionamiento en el mercado:

Para el afio 2025 y siguientes, se prevé posicionar a Radio y Televisién Argentina como el multimedio con
la mayor cobertura de la Republica Argentina, ello dado por el alcance a nivel federal de los diferentes
medios.

A partir de la adecuacion de la programacion de la sefial de la Television Pablica como asi también en las
emisoras de Radio Nacional y la inclusion de Medios Digitales y Redes Sociales, se proyectan ventas bajo
el esquema de multiplataforma. Ademas, se consolidara la recomposicion tarifaria del Multimedio y la
captacion de nuevos anunciantes. Por otra parte, con el fin de atraer nuevos interesados, y apoyandose en
recursos como el "mailing" para promocionar informacidn esencial de la empresa, se trabajara en la apertura
de nuevas oportunidades de negocios a partir de la venta de diferentes servicios, entre los que se destaca la
utilizacién del equipamiento de “mocap” (sistema de captura en movimiento), que se encuentra en
funcionamiento en las instalaciones de la television publica.

Por altimo, Radio y Television Argentina fortalecera la venta de contenido correspondiente a su archivo
historico, para ello, gener6 catadlogo de programas y novelas de produccién integral propia en miras de
captar a interesados en estos.

Inversion:

No se prevé planificar para el corto plazo grandes inversiones en materia de actualizacién tecnolégica y
remodelacion de infraestructura edilicia.

No obstante, los limites financieros asignados para aportes del Tesoro Nacional con destino a gastos de
capital, permitiran asegurar la continuidad de los servicios ofrecidos a partir de la reposicién de bienes de
caracter critico, como asi también soluciones de infraestructura impostergables para el normal
funcionamiento de las instalaciones.

Endeudamiento:

No se prevé ningln endeudamiento extraordinario por el desenvolvimiento del negocio. Existen procesos
judiciales por reclamos laborales que pueden constituirse en deudas a pagar.

Recursos humanos:

En materia de recursos humanos, Radio y Television Argentina se encuentra en un proceso de
restructuracién de su dotacion a través del otorgamiento del beneficio de Retiros Voluntarios a su personal.
Asimismo, se prevé la adecuacion de su estructura organizativa en pos de una mejora en los procesos
productivos propios.

Con el fin de concretar mejoras sustantivas en los productos y servicios que ofrece Radio y Televisién
Argentina, resulta necesaria la adecuacion de condiciones de la jornada de trabajo, cuyas dindmicas se
encuentran desactualizadas con relacion a la actualidad del mercado.
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